
ADOPTIEREN STATT PRODUZIEREN
Die Tierschutz-Kampagne von und mit Martin Rütter

Tausende Hunde werden pro Jahr in deutschen Tierheimen abgegeben. Unzählige Vierbeiner gelangen immer wieder 
auf obskuren Wegen nach Deutschland. Der Handel mit Welpen ist nach Drogen- und Wa� enhandel das lukrativste (il-
legale) Geschäft in Deutschland.

Gleichzeitig werden pro Jahr  tausende Hunde in deutschen Tierheimen abgegeben. Deswegen lautet Martins Bitte: 
Wenn Hund, dann erst einmal ab ins Tierheim. 

Die Aufklärungskampagne „Adoptieren statt Produzieren“ soll crossmedial abgebildet werden
•  im Fernsehen   • im Radio   • Online  • Print

Martin Rütter ist das Gesicht der Kampagne und wird u. a. mit den Kooperationspartnern RTL, Deutscher Tierschutz-
bund, Kosmos Verlag, DOGORAMA und Ein Herz für Tiere
•  veranschaulichen, warum es nicht unbedingt der Rassewelpe sein muss
•  erklären, weswegen der Weg ins Tierheim immer eine gute Idee ist
•  aufklären und wichtige Informationen zu Tierschutzhunden liefern
•  die Menschen au� ordern, ihre Geschichte zum Thema ö� entlich zu machen und Fotos einzusenden, die eindrücklich 
zeigen, warum die Entscheidung für einen „Second-Hand-Hund“ goldrichtig war.

Die zentrale Website zur Kampagne liefert Infos und entwickelt sich stetig weiter:
https://adoptieren-statt-produzieren.org

All dies soll gemeinsam geschehen, mit den an der Kampagne beteiligten Partnern, wie 
•  Medien  • Tierschutzverbänden  • und prominenten Frauchen und Herrchen von Tierschutzhunden

Kontakt:  
 Melanie Ebert 
 Mina Entertainment GmbH
 Robert-Bosch-Straße 4 | 50354 Hürth
 Tel.: 02233/71016-30
 Melanie.Ebert@mina-entertainment.de


